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                                         单位：万元 

申报部门 

（单位） 
南京市发改委 项目名称 放心消费工程专项资金 

预算功能科目 商业服务业支出 项目属性   □新增  ☑延续 

单位负责人 沈剑荣 项目负责人 盛俭 联系电话 68789696 

项目实施起止 

时间（年、月） 
2018.1 至 2018.12 

项目概况 

立项依据 

按照《国务院办公厅关于统筹推进新一轮“菜篮子”工程的意见》（国办发

﹝2010﹞18 号），2003 年起，市政府专门设立放心副食品专项资金。按照《关

于建立我市肉菜储备常态化机制的请示》宁府办文（2014）1697 号，建立我

市肉菜储备机制。根据《关于我市整合商贸服务业专项资金有关事项的通知》

（宁财企﹝2017﹞707 号），将放心副食品专项和肉菜储备资金按有关规定整

合为放心消费工程专项。 

必要性 

可行性 

贯彻落实国务院“菜篮子”市长负责制考核要求，提高市级放心副食品专项资

金使用效益，满足我市城乡居民对“菜篮子”产品日益提高的消费需求，并提

升供给的质量和效率。有效、及时控制和消除因突发事件引发的生活必需品

市场异常波动，满足居民日常基本生活需要，维护正常的社会稳定。 

资金来源 

计划 

项目资金 

总额 

财政拨款（补
助） 

非税收入 其他资金 结转资金 
债务资金 

（银行贷款） 

2210 2210     

明细项目预算 

项目名称 金额 资金测算依据 

肉菜储备 1069 
冷冻牛 35 万，活体猪 180 万，活体牛 12 万，蔬菜在库

210 万，蔬菜在田 200 万，冷冻猪 432 万。 

项目建设 511 

重点支持质量安全提升、流通体系完善、加工销售能力建

设、安全保供基地建设等，按照每个项目实际申报情况视

情安排。 

肉菜追溯体

系运行维护 
350 

追溯节点硬件运维 150 万，数据平台和网络运维 30 万，

系统软件升级 140 万，数据分析和技术支持 30 万。 

肉菜追溯体

系运行考核 
200 

根据《南京市肉菜流通追溯体系应用管理考核奖励暂行办

法》（宁商秩〔2016〕827 号），按各区 2018 年追溯系

统实际运行效果安排资金。 

其他调控保

障 
80 

全市菜篮子市长负责制迎接国家考核工作推进落实（国家

考核实施方案），全市“菜篮子”综合协调、宣传推广、市

场监管和项目管理，国家和省专项部署、市政府重点项目

建设等 70 万；放心消费工程专项资金绩效评价、专家评

审等 10 万。 
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长期绩效目标 

以满足人们对美好生活的需求为目标，加强生产能力建设，不断提升我市“菜

篮子”产品有效供给；加强流通能力建设，培育市场发展新动能；加强质量

安全监管能力建设，维护市民“舌尖上的安全”；加强调控保障能力建设，促

进“菜篮子”市场平衡运行，提高菜篮子消费满意度，增强人民群众获得感。 

年度绩效目标 

实现菜、肉等主要“菜篮子”产品生产合理布局；建立可靠的产区和销区利益

联络机制，保障农产品数量、品种结构与季节间的平稳；主要“菜篮子”产品

基本实现可追溯，保障并提升“菜篮子”产品的优质供应与安全治理能力；进

一步完善主要“菜篮子”产品现代流通体系，提高流通效率；主要“菜篮子”产

品的应急调控、安全监管、保障质量和效率明显增强。 
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市级专项资金绩效评价指标体系（放心消费工程） 

指标 
指标内容 指标值 分值 评分说明 

一级指标 二级指标 三级指标 

项目管理 

项目管理 
项目管理

制度 
考察项目管理的相关制度 

健全、规

范 
4 

是否建立健全项目管理制度，机构是否健全、分工是

否明确 

资金落实 资金到位 考察资金到位率 100% 4 
实际到位/计划到位*100%，每降低 1%，扣权重分的

1%，扣完为止。 

资金分配 分配程序 
考察资金拨付合规率，拨付资金总额/预

算安排资金总额×100% 
100% 4 

预算资金拨付合规性大于或等于 100%得满分，每降低

一个百分点，扣减权重分的 1%，扣完即止。 

财务管理 管理制度 

考核项目单位的财务管理制度是否健全，

主要从资金管理制度制定的健全性、规范

性、是否具备可操作性等三方面进行评

定。 

100% 4 
以指标完成率（完成项数/3）达到 100%为满分，指标

完成率每降低 1%，扣权重分的 1%，扣完为止。 

组织实施 实施情况 
按项目申报时的建设内容组织实施，项目

实施情况报告按要求及时报送 
100% 4 

以指标完成率（完成项数/2）达到 100%为满分，指标

完成率每降低 1%，扣权重分的 1%，扣完为止。 

项目产出 总体水平 
 建设内容

完成率 

考察项目建设内容的完成情况，补助项目

建设任务完成率=已完成项目数/补助项

目总数×100% 

100% 4 
补助项目建设内容完成率达到 100%得满分，每降低

1%，扣除 2%权重分。 
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项目验收

规范度 
考察项目验收情况 规范 4 

考察项目建成后，是否按规定进行验收，包括①区级

主管部门是否组织验收；②验收程序是否规范；③验

收内容是否全面具体，包括资金使用和项目建设两个

方面；④验收材料是否齐全。以上四项各占 25%对应

权重分，符合则得分，否则扣除相应权重分。 

项目单位

销售量增

长率 

考察项目实施带动农副食品销售量的增

长情况 
10% 4 

以项目单位为调查对象，放心副食品销售量大于等于

10%得满分，每降低 1%，扣除 2%权重分。 

项目单位

销售收入

增长率 

考察项目实施带动农副食品销售收入的

增长情况 
10% 4 

项目单位农副食品销售收入增长率大于等于 10%得满

分，每降低 1%，扣除 2%权重分。 

肉菜储备 
应急保供

水平 

考察项目实施对市场应急状态下肉菜的

供应情况 
较好 4 

根据实际情况进行定性评价，分为“较好”、“一般”以

及“较差”三挡，每档得分分别为 4/2/0。 

质量安全

提升工程 

追溯数据

增长率 
考察肉菜追溯考核项目上报数据情况 

高于上

年水平 
4 

达到或者超过上年水平，得权重分，等于上年水平得

权重分的 60%，低于上年水平不得分。 

追溯体系

节点企业

达标率 

考察肉菜追溯考核项目节点企业达标情

况 

高于上

年水平 
4 

达到或者超过上年水平，得权重分，等于上年水平得

权重分的 60%，低于上年水平不得分。 

市场流通

体系建设 

农副食品

流通腐损

率 

考察项目实施对农副食品流通损耗的降

低情况 

有效降

低 
4 

根据实际情况进行定性评价，分为“有效较低”、“一般”

以及“未降低”三挡，每档得分分别为 4/2/0。 

产销衔接

度 
考察项目实施对产销衔接的推进情况 

有所提

升 
4 

根据实际情况进行定性评价，分为“有所提升”、“一般”

以及“未提升”三挡，每档得分分别为 4/2/0。 
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加工销售

能力建设 

产能提高

情况 
考察项目实施对项目单位产能促进情况 较好 4 

根据实际情况进行定性评价，分为“较好”、“一般”以

及“较差”三挡，每档得分分别为 4/2/0。 

农产品加

工转化率 
考察农产品加工转化情况 65% 4 

农产品加工转化率大于等于 65%得满分，每降低 1%，

扣除权重分的 2%，扣完为止。 

安全保供

基地建设 

农副食品

生产量 
考察农副食品供应情况 

高于上

年水平 
4 

农副食品生产量高于上年水平得满分，等于上年水平

得权重分的 60%，低于上年水平不得分。 

其他调控

保障 

菜篮子工

作推进 

考察全市菜篮子市长负责制迎接国家考

核工作推进落实 
较好 4 

根据实际情况进行定性评价，分为“较好”、“一般”以

及“较差”三挡，每档得分分别为 4/2/0。 

项目效益 

长效管理 
长效管理

制度建设 

考察资金管理办法和项目管理办法是否

建立长效机制。 
健全 3 

①项目管理办法是否适时更新；②资金管理办法是否

适时更新。以上二项各占权重分的 50%，实现及得分，

未实现不得分。 

长期规划 

推进农副

食品发展

长期规划 

考察考察南京市是否制订了中远期的推

进农副食品发展战略规划。 
建立 3 

南京市制订了中远期的推进农副食品发展战略规得

70%权重，规划内容合理、全面、具有可实现性再得

30%权重，否则扣除相应权重分。 

社会投资 
带动社会

投资额 
考察项目带动社会投资额情况。 

≥3倍补

助资金 
4 

项目带动社会投资额大于等于补助资金的 3 倍得满

分，每降低 1%，扣除 2%权重分。 

带动就业 
带动农民

就业水平 
考察项目带动农民就业情况。 

高于上

年水平 
3 

以项目支持单位为调查对象，聘用农民数量(人次)大

于上年水平得满分，等于上年水平得权重分的 60%，

低于上年水平不得分。 

带动增收 
带动农民

增收水平 
考察项目带动农民增收情况。 

高于上

年水平 
4 

以项目支持单位为调查对象，年均用工成本（=年度支

付农民工资/聘用农民数量(人次)）大于上年水平得满

分，等于上年水平得权重分的 60%，低于上年水平不

得分。 
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品牌影响 
品牌塑造

力度 

考察项目实施单位对农产品品牌培育和

认证力度。 
强 3 

考察：1.是否注册了商标，是否进行了“三品一标”（无

公害农产品、绿色食品、有机农产品和农产品地理标

志）产品认证；2.品牌定位是否准确、科学；3.是否对

品牌进行宣传。三项均符合要求得满分，每缺失一项

扣除权重分 1/3，扣完为止。 

满意度 
项目单位

满意率 

考察受扶持项目企业对专项资金扶持效

果的满意度 
80% 4 

将调查选项换算为百分制，按百分比得分进行评分，

满意率得分 80%及以上的得权重分的 100%，每降低

一个百分点，扣减权重分的 2%，扣完即止。 

生态效益 
项目生态

效益 
考察节约资源、减少污染、改善环境 强 4 

考察：1、是否为 263 专项整治行动之外的项目；2、

能否节约资源；3、是否减少污染、改善环境。三项均

符合要求得满分，每缺失一项扣除权重分 1/3，扣完为

止。 

合计     100   

 

 

 


